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Identita senza folclore,
la scommessa da giocare

€ identitd naziona-
le, perlungo tem-
po bandiera esclu-
swa di certi sefto-
: Ti politici e intel-
lettuah, oggl ha assunto caratteri
pilt definiti ed & divenuta un patri-
monio comune che va oltre ghi
steccati ideologici. Tuttavia non e
ancora abbastanza digerito e assi-
milato il concetto che Iidentiti
pud essere una piattaforma di
apertura e non una cappa di chiu-
sura, una preziosa risorsa sociale
che consente di affrontare il pro-
blema dell'integrazione degli im-
migrati senza confusioni; il pro-
blema della globalizzazione del-
I'economia senza provincialismi;
il problema della governance eu-
Topea senza complessi e cedimen-
ti. Ma questo vale anche per
Pidentita veneta, nella versione
correntemente (sovra)esposta?
Non esiste alcuna ragione perché
non debba valere anche per que-
sthregione. Eppure ¢i sono nume-
rosi fattori che giocano a sfavore
dell’identita veneta a causa di
un'immagine che viene alimenta-
ta pitt dall'interno che dall’ester-
no. Una comunita é tutta respon-
sabile della propria immagine e
se questa viene sistematicamente
"distorta, non serve prendersela
con i media o fantasticare su pre-
sunti complotti. E’ pil1 utile fare
una seria riflessione non trascu-
rando che l'assenza di strumenti
di comunicazione a diffusione na-
zionale puo costituire un limite
denso di conseguenze.
Un’immagine assertiva, capace
cioé di convincere, trasmettere al-
l'interno e all'esterno competen-
za e sicurezza non s'improvvisa.
Lo si capisce con alcune semplici
domande. Perché la conquista di
posizioni nazionali di rilievo e di
grande visibilita politica, viene in-
terpretata da alcuni come occasio-
ne per riscattare una lunga esclu-
sione e un’atavica remissivita
usando arroganza, spacconeria,
supponenza che li trasformano in
penose macchiette? Perché Ia le-
gittima e fisiologica compenzm-
ne tra leader locali scade nei toni
di una rissa da condominio senza
nemmeno le finezze delle baruffe
goldoniane? Perché la celebrazio-
ne di prodotti locali dal prosecco
alla grappa, che danno lavoro e

benessere a migliaia di persone e
conquistano ovunque nuovi pri-
mati, scade spesso in folclore etili-
sta? Perché la lingua popolare che
pure & carica di storie e di signifi-
cati si trasforma in afasia mediati-
ca, in incapacita di comunicare
pur avendo in Andrea Zanzotto
uno dei maggiori poeti viventi
che 'ha portata a livelli elevatissi-
mi? Perché la religiosita e i valori
della tradizione che hanno un
profondo radicamento popolare
sono fatti propri da improbabili
crociati dell'uitima ora che li con-
vertono in manifesti che solletica-
no comportamenti opportunisti-
ci, egoismi, intolleranza, negazio-
ne di diritti di minoranze, quan-
do-non diventano affarismo pi-
gliatutto? Perché un dramma co-
me la recente alluvione viene tra-
mutato in una messa in mora pre-
ventiva del resto dTtalia per omes-
50 sostegno attirandoci piit anti-
patia che solidarieta? Perché lami-
stica della piccola impresa rallen-

‘ta 'evoluzione verso I'azienda di

medie dimensioni in grado di pi-
lotare filiere lunghe non distret-
tuali, divenute a loro volta globa-
1i? E la lista potrebbe continuare,
Per rispondere a queste domande
non serve recriminare e andare al-

laricerca di colpevoli. Serve piut-

tosto scoprire e raccontare i prota-
gonisti di domani che hanno su-
perato questi blocchi mentali e si
possono incontrare tra giovani
sindaci (spesso donna) che alla te-
sta di coalizioni di diverso orienta-
mentorisolvono pragmaticamen-
te problemi lasciati incancrenire
da chi li ha preceduti; tra impren-
ditori di seconda generazione che
si muovono con agilita e proprie-
ta di strumenti finanziari, concet-
tuali e linguistici nel villaggio glo-
bale; tra ricercatori che alimenta-
no il trasferimento tecnologico
che dari una seconda giovinezza
a settori tradizionali e ne aprira di
nuovi; tra professionisti che rein-
terpretano il loro ruolo in una di-
mensione internazionale fornen-
do alle imprese e alla comunita
servizi eccellenti basati su cono-
scenza, creativita, innovazione.
Sono questi i nuovi attori di un fu-
turo che & gia cominciato e che
tutti dobbiamo cercare di capire e
di rappresentare.
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